7 rad pro zalozeni uspésné kampaneée Sklik

1. Spocitejte si rentabilni cenu

V Skliku si sami mUzete uréit cenu, kterou jste ochotni
zaplatit za klik. Vyuzijte toho a svou maximalni rentabilni
cenu za klik si predem spocitejte a prabézné kontrolujte
podle tohoto vzorecku:

Maximalni
cena za klik

Hodnota ziska-
ného zakaznika

Konverzni pomér

3,60 = (200 x 0,02) - (2000 / 5000)

Rezie spravy kampané

Pocet klika

Co vzorecek ukazuje? Ma-li pro vas ziskany zakaznik
priimérnou hodnotu 200 K¢ a konverzni pomér vaseho
webu ¢ini 2 % (ze 100 navstévnikl se stanou dva zakaz-
nici), je nejvyssi rentabilni cena za klik 4 KE. Odeétenim
rezijnich nakladd, tj. zejména ceny vaseho Gasu strave-
ného spravou kampané, se cena jesté snizi na 3,60 K¢.

2. Zamérte se na dlouhy ocas

Nezkuseni inzerenti cili jen na nékolik nejcastéji hleda-
nych dotaz(l. Vice navstévniki ovSem mohou pfinést
dotazy, které jsou jednotlivé pokladany zfidka. Tento jev
se nazyva dlouhy ocas (long tail).
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Graf ukazuje, Ze nékolik nejcastéji kladenych dotazl
predstavuje mnohem mensSi objem hledani, nez veliky
pocCet dotazl kladenych jednotlivé jen zfidka. Dotazy
z dlouhého ocasu navic byvaji levnéjsi.

3. Tvorte malé reklamni sestavy

VSechna sva kliGova slova rozdélte do malych skupin
s relevantnimi inzeraty. Prodavate-li napf. hodinky, zaloz-
te si sestavy pro panské hodinky, damské hodinky, dét-
ské hodinky, zlaté hodinky a hodinky jednotlivych znadek.
Jednu sestavu vyhradte i obecnému slovu hodinky
v pfesné shodé.

Spojenim malého okruhu konkrétnich frazi s vystiznym
inzeratem dosahnete mnohem vySSi miry prokliku (CTR)
a tim i lepSi pozice za nizSi cenu nez vasSi konkurenti,
ktefi vSechna slova nasypou do jedné sestavy s obecné
napsanym inzeratem.

4. Nespoléhejte jen na volné shody

Klicova slova ve volné shodé (bez uvozovek ¢i hranatych
zavorek) se spoji s mnoha dotazy, které vasi nabidku
vlibec nevystihuji. Mira prokliku pak bude pravdépodob-

né nizSi a cena za klik vySSi. Na nejcastéjSi dotazy proto
zacilte i frazovymi nebo prfesnymi shodami.

5. Vylu€ovaci slova vam Setfi penize

K volnym a frazovym shodam vzdy dopliujte vyluéovaci
slova. Snizite tim poCet zobrazeni inzeratu a zvySite miru
prokliku. Ve srovnani s konkurenty, ktefi na vylucovaci
slova zapomenou, dosahnete nizsi ceny za klik. Idealnim
zdrojem vyluCovacich slov je referrerova statistika na-

vStévnosti.

6. Vlozte klicova slova do inzeratu

Do titulku i textu inzeratu vlozte klicova slova, na ktera
se inzerat nejcéastéji zobrazi. Ve vysledcich hledani se
pak tato slovo zobrazi tuéné, pfitdhnou pozornost a zvysi
miru prokliku. Za kliky pak zaplatite nizsi cenu.

7. Vyberte vhodné cilové stranky

Prokliky z inzeratll sméfujte na relevantni stranky. Inzeru-
jete-li zlaté damské hodinky, poSlete uZivatele pfimo na
piislusnou sekci webu. Uvodni stranku webu pouZijte jen
pro nejobecnéjsi klicova slova, napt. [hodinky] v presné
shodé. Timto postupem dosahnete vysSiho konverzniho
poméru a budete si moci dovolit zaplatit za klik vic nez

vasi konkurenti.

Tento navod vam pfinasi spoleCnost H1.cz, vas poradce na internetovy marketing. Naucte

se pouzivat Sklik 1épe nez vasi konkurenti na skolenich a seminafich H1.cz, jejichZ pfehled

vzdy najdete na strance www.h1.cz/vzdelavani.
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